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1. Introduccion.

El Instituto Andaluz de la Mujer puso en marcha el Observatorio Andaluz de la
Publicidad en junio de 2003. Durante estos once afios se ha consolidado como una
eficaz herramienta que pretende visibilizar las actuaciones que desde la Junta de
Andalucia se llevan a cabo en pro de la igualdad y el respeto a la dignidad de las
mujeres. El Observatorio tiene, entre sus funciones, radiografiar la imagen publicitaria
de la mujer y velar por una publicidad no sexista.

En todo este tiempo, el Observatorio Andaluz de la Publicidad No Sexista ha
desempeiiado un trabajo continuo de analisis e investigacién, que, afo tras afio, le ha
convertido en una fuente de informacidn estadistica para la elaboracion de informes y
estudios cuantitativos y cualitativos sobre la materia.

En definitiva, el Observatorio cuenta con herramientas de trabajo eficaces que
establecen parametros de referencia para analizar si la igualdad que garantizan
nuestras leyes tiene adecuado reflejo social en la publicidad y los medios de
comunicacion.

El Observatorio tiene ademdas como objetivos generar una actitud critica en la
ciudadania sobre el sexismo contenido en la publicidad, asi como de concienciar y
sensibilizar a la sociedad en general y en particular a profesionales de la comunicacién,
agencias de publicidad y empresas anunciantes sobre las ventajas de una publicidad en
pro de la igualdad y respeto a la dignidad de la mujer. Para ello, el Observatorio lleva a
cabo seguimientos especificos de campanas publicitarias para analizar la imagen que se
proyecta de la mujer en la publicidad y medios de comunicacion.

El presente informe recoge el andlisis que desde el Observatorio de la Publicidad no
Sexista se ha realizado sobre la publicidad de juegos y juguetes que se desarrolla
durante la campafia de Navidad de 2014, y que se prolonga hasta el 5 de enero de
2015. No obstante, en la presente edicion del informe, y por el compromiso de mejorar
la eficacia en ofrecer a la ciudadania informacién y recomendaciones sobre las
campanas de juegos y juguetes con caracter sexista, se ha establecido un periodo de
muestra representativa de la campaiia navidefia que comprende el periodo desde el 15
de noviembre hasta el 8 de diciembre de 2014.

Es en este periodo previo a la celebracién de la Navidad cuando la mayor parte de las
familias programan sus compras de juegos y juguetes para nifias y nifios; de este modo,
el presente informe pretende ser, por un lado, una guia didactica que permita
reconocer articulos exentos de toda carga sexista y, por otra parte, que las familias
conozcan en toda su dimensidn los tipos de publicidad sobre juegos y juguetes dirigida
a menores.
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En el informe se ha recopilado y se ofrece informacién veraz sobre la publicidad que se
emite a lo largo de la campana de Navidad y que a diario reciben nifias y nifios en sus
hogares. Se trata de hacer patente cdmo desde el ambito del marketing y la publicidad
ya desde edades muy tempranas se inclina a las nifias y niflos hacia unos juguetes u
otros por razén de su sexo. Algo que como veremos, paso a paso, se va modificando en
el discurso publicitario, ya que si bien es cierto que gran parte de la publicidad
encontrada refleja sesgos sexistas, no lo es menos que también se han detectado
numerosas buenas practicas en este estudio con respecto al pasado afio 2013.

En total se han recopilado 227 anuncios de juguetes que aunan tanto buenas como
malas practicas y que a lo largo del Informe se detallan y analizan en profundidad. De
los 227 anuncios analizados, el 50,66 por ciento se consideran anuncios que contienen
practicas sexistas, el 33,92% han sido anuncios con buenas practicas y por ultimo un
15,41 % han sido anuncios no destacables o neutros. Todos ellos los clasificamos entre
Anuncios Televisivos y Catalogos publicitarios impresos, que son los principales
soportes de difusion a través de los medios de comunicacion para juegos y juguetes. En
los medios audiovisuales, la muestra de este estudio es bien representativa pues
supone cerca de un 12% aproximadamente de la publicidad emitida de juegos y
juguetes durante el periodo analizado, segun datos aportados por el Consejo
Audiovisual de Andalucia.

Metodologia.-

El campo de accién del Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista se extiende a
todos los medios y soportes en general, aunque para la elaboracion de este informe se
han clasificado los principales soportes de difusién para las campanas de juegos y
juguetes en medios de comunicacion y otros: Televisidn y Catalogos.

En el analisis del discurso publicitario se ha utilizado el Decalogo para Identificar el
sexismo en la publicidad como recurso del Observatorio para la Publicidad no Sexista.

En el dmbito de actuacion del presente informe el seguimiento de los principales
soportes de difusion, ha sido nacional y autondémico (Andalucia) y el periodo
considerado para el seguimiento de la muestra representativa de difusion de las
campaias de juegos y juguetes ha sido desde el 15 de noviembre hasta el 8 de
diciembre de 2014.

La metodologia utilizada para la recopilaciéon y seguimiento de la publicidad en la
campana de Navidad sobre juegos y juguetes ha sido la siguiente:

Seguimiento en Television

Para el andlisis cualitativo del presente informe se ha realizado un seguimiento de la
publicidad de televisién en franjas horarias diferentes incluyendo el fin de semana,
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ademas de en franja nocturna. Concretamente se han llevado a cabo grabaciones de
tres dias por semana, dos en dias laborables, de lunes a viernes, y uno en fin de
semana, en el periodo considerado para el analisis, y en las siguientes franjas
horarias: de 9 a 12 horas y de 16 a 20 horas y de 22 a 2 horas de |la madrugada, en los
siguientes medios audiovisuales:

Medios audiovisuales

1 Ambito nacional (6 canales televisivos):
Generalistas (4 canales): Antena 3, Telecinco, Cuatro y La Sexta.
Tematicas (2 canales): Neox Kidz y Disney Channel

2 Ambito autonémico (1 canal televisivo):
Canal Sur.

3 Ambito local (5 canales televisivos):
Onda Jerez (Cadiz), Onda Mezquita (Cérdoba), Onda Azul (Malaga), Huelva TV (Huelva)
y TeleSevilla.

Para el analisis cuantitativo, es decir, el niUmero de inserciones de anuncios de juegos y
juguetes en los medios audiovisuales, el Instituto Andaluz de la Mujer ha contado con
la estrecha colaboracion del Consejo Audiovisual de Andalucia en virtud del Convenio
Marco de Colaboracion firmado entre ambas Instituciones el 5 diciembre de 2013, a
través del cual se ha analizado el impacto por inserciones de los anuncios de television
detectados en el-los medios audiovisuales indicados anteriormente a excepcion de las
televisiones de dmbito local.

Catdlogos Especializados impresos:

Otro de los soportes que ha sido objeto de estudio para el presente informe han sido
los principales catalogos especializados impresos elaborados por fabricas o empresas
de juegos o juguetes y diferentes entidades comerciales. Se han analizado los
siguientes:

1. Toys’r us

2. El Corte Inglés

3. Toy Planet

4. Imaginarium
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2.- Informe sobre la Campana de Juegos y Juguetes del afo
2014

En el andlisis de las campanas publicitarias objeto de estudio en el presente informe,
como se ha comentado en el apartado anterior, se ha tenido en cuenta el
cumplimiento en las mismas de los puntos contenidos en el “Decalogo para identificar
el sexismo en la publicidad” elaborado por el Instituto Andaluz de la Mujer y que el
Observatorio Andaluz de Publicidad no Sexista utiliza en el desarrollo de sus funciones.

Los puntos contenidos en el mencionado Decalogo son los siguientes:

1. Promover modelos que consoliden pautas tradicionalmente fijadas para cada uno
de los géneros.

2. Fijar unos estandares de belleza considerados como sindnimo de éxito.
3. Presentar el cuerpo como un espacio de imperfecciones que hay que corregir.
4. Situar a los personajes femeninos en una posicion de inferioridad y dependencia.

5. Negar los deseos y voluntades de las mujeres y mostrar como "natural" su
adecuacion a los deseos y voluntades de los demas.

6. Representar el cuerpo femenino como objeto, esto es, como valor anadido a los
atributos de un determinado producto, como su envoltorio en definitiva.

7. Mostrar a las mujeres como incapaces de controlar sus emociones y sus
reacciones, "justificando" asi las practicas violentas que se ejercen sobre ellas.

8. Atentar contra la dignidad de las personas o vulnerar los valores y derechos
reconocidos en la Constitucion.

9. Reflejar de forma errénea la situacion real de las mujeres con discapacidad
contribuyendo a la no sensibilizacion necesaria para un tratamiento éptimo de los
temas que les afectan.

10. Utilizar un lenguaje que excluya a mujeres, que dificulta su identificacion o que
las asocie a valoraciones peyorativas.
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2.1 Indicadores Generales:

El 50,66% del total de los anuncios de juegos y juguetes aparecidos en soportes
publicitarios considerados para la elaboracién del presente informe —catdlogos y
medios audiovisuales— contienen un tratamiento sexista e infringen algun punto del
decalogo para una publicidad no sexista.

El 33,92% de los anuncios de juegos y juguetes examinados aparecidos en catalogos
especializados y soporte televisivo han sido de buenas practicas.

El 15,41% de los anuncios de juegos y juguetes han correspondido a anuncios no
significativos o con un contenido neutro.
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2.2 Comparativa con anos anteriores

La muestra recogida en esta campaia de navidad es un 30% menor a la de 2013 pero
un 15% superior a la de 2012, con lo cual se mantiene en la media de anuncios

estudiados.

COMPARATIVA CON ANOS ANTERIORES

Anuncios | Anuncios | Anuncios | Anuncios | Anuncios | Anuncios | Anuncios | Anuncios | Anuncios
2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006
227 327 196 198 189 172 166 147 142

327
227
196 198 189
172 166
| | | I | |

Anuncios Anuncios Anuncios Anuncios Anuncios Anuncios Anuncios Anuncios Anuncios

2014

2013

2012

2011

2010

2009

2008
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2.3. Buenas y malas practicas

Buenas Practicas

Las empresas de juegos y juguetes que con su publicidad en la campafia de Navidad de
2014 han promovido mds anuncios y campaias que contienen buenas practicas de
publicidad no sexista han sido Toy Planet (30) y Feber (7). Mencién especial merecen
las empresas Goliath y Educa Borras ya que las campafias publicitarias de sus
productos se pueden calificar como buenas practicas por no contener sesgos sexistas.

Ademds, en cuanto al formato electrénico, Play Station ha comenzado a publicitarse
para ambos sexos dentro de un mismo anuncio; asi, concretamente en el anuncio de
Play Station Vita invizimals La Alianza, se asocian tanto imagenes de nifios como de
nifas al producto

TABLA DE BUENAS PRACTICAS CAMPANA JUGUETES 2014

Sdper circuito Cochelandia
Felota Bota Bota v Libro Interactivo
Perrito amoroso
Pictionary pizarra magica.
=torio 2
(5araje interactivo tut tut bdlidos
Casa Parlanchina
Andador de madera cuatro ruedas
Activity T Channel
Baby Constructions
Coches
Cluistérico
Cacamax
Minipizarra de artista
Choco chups
Heladetti
Foam alfabeto v ndmeros
Super Chuchelandia
MNubelandia
Slide Curve
Beauty House
Dream House
slper mega tobogén pleegable
Fantasy House
Castillo Inflable
Gran ¥illa
La casita de Peppa Pig(3)
Juegao de Construccidn Seta

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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TABLA DE BUENAS PRACTICAS CAMPANA JUGUETES 2014

Andador camina v aprende

Camidn transporta coches

Bebé abracitos v sonrisas

Andrea Gatea

Mufieco Behé

Cartito de Mufiecas

Conjunta de pelugueria

Conjunto de dulees y helados

Caja Registradora

Conjunto de herramientas y banco de trabajo

Wlaleta de trabajo v Banco de trabajo Bosch

5ran Parque de Palicias v Bomberos

Casita de mufiecas de Luxe

Cocina expreso moderna

Cocina grande con bancada y luces

Conjunto de bateria de cocina orange

Wi gran lavadora Jumbo

Mubelandia

slper garaje rueda 3 plantas

Camidn transporta coches

Cross country radio control

Moto corepasillos 1a Brava

Grda gigante con control remoto

Excavadora

Ferrari radio control

Lamborghini Radio Control

Helicaptera buteo

Manopatin de colores

Campeonato de Fithol

Merf Rebelle Rapid Red

Perrito Zoomer

okylander Trapteam

Cluistérico

Magic Yinn

Puzzles en 30

Joyade la serpiente

Dofia Arafia Patas Largas

Pictureka

Gestos

Maletin Ambulancia

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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EMPRESA JUGUETE
Tickety Toc Triciclo
El Corte Inglés Anuadoodle surprise familiar

Minicarrito de limpieza Rowenta
centro de Planchado
Aspiradar Infantil
Kit de limpieza

Masterchef Junior Cocina Masterchef

Mi Yo (ECI){4)

Mala Praxis

Las empresas de juegos y juguetes que alnan mayor numero de practicas sexistas
contenidas en sus campafias publicitarias han sido Mattel y su filial Feber (13), Famosa
(12) y Toys’r Us (25), que incumplen en su totalidad los puntos 1 y 2 del Decalogo de
Publicidad Sexista del Instituto Andaluz de la Mujer sobre la promociéon de modelos
gue consolidan pautas tradicionalmente fijadas para cada uno de los géneros o fijan
estandares de belleza femenina considerados como sinénimo de éxito.
Excepcionalmente se ha detectado un solo caso de mala practica que se puede
identificar con el punto 7 del Decalogo, es decir, anuncios que muestran a las mujeres
como incapaces de controlar sus emociones y sus reacciones ”justificando” asi las
practicas violentas que se ejercen sobre ellas. Este ha sido el caso del juego
participativo Pilla Ratén, en el que mientras unos nifios juegan a cazar al raton una
mujer aparece subida sobre una silla gritando histérica con un plumero en la mano.

Punito 7 del Decalogo:
Mostrar a las mujeres
como incapaces de
controlar sus emociones

_tradlcmnalmerrte TS S "_y sus reactﬂungs,
fijadas para cada uno R P justificando™ asi las
a sindnimo de exito. ey 3
de los géneros. practicas violentas que
se ejercen sohre ellas.

Punto 1 del Decalogo:
Promover modelos que
consoliden pautas

Punto 2 del Decalogo:
Fijar unos estandares

EMPRESA PRODUCTO de belleza

La Casa de Minnie
Tren interactivo de pemito
Mesa de Aprendizaje
Elefante And ador
Ledn Musical
legaapatosaum s

Fisher Price (G}

||

11
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EMPRESA

PRODUCTO

Punto 1 del Decalogo:
Promover modelos que
consoliden pautas
tradicionalmente
fijadas para cada uno
de los géneros.

Punto 2 del Decalogo:
Fijar unos estandares
de belleza
considerados como
sindnimo de éxito.

Punito 7 del Decalogo:
Mostrar a las mujeres
como incapaces de
controlar sus emociones
¥ SUS reacciones,
“justificando” asi las
practicas violentas que
se ejercen sobre ellas.

Mattel (7)

Bella Durmiente

HotWhe els Mega circuito Infinito

Barhie purpurina Fashion

Barbie Malibd

=

Barhie riza y peina

Wike el caballero

Manh sidn Malibd

Famosa (12)

klenuco Cupcakes(2)

Cunita duerme conmigo(2)

Menuco lava y peinaid)

Menuco y sU hermanito van al cole o
congulta medica

Menuco haby osito dancing

Menuco besitos

Cochecito de paseo

Cunita Menuco Cotton Line

IMC Tays (2)

Cazafantasmas

Pilla R atdn

Hasbro (2)

Battleship electrdnico

Monopoly electrénico

Neo{2)

Mea Maoto

Meo Scoater

Ducati (1)

Moto de Carreras

Imaginarium (2}

Caballito v Caballo de Palo

Seccidn Jugando a papay mama

Playmohil (1)

Playmaokil fithol

Toys't Us (28)

Teclado electrdnicoy Banco de
trabajo

Circuito de canicas

Casa de mufiecas moderna

Cocing cup cake

Esciitario

Cabeza de pelugueria set rubiao
marena

Disfraces Dream Deazzlers

Cocina Frozen

Seccion Mufiecasy accesorios

Carrito 3 en 1

Carro, cuco e inglesina plegahle

Disfraces de nifios tortugas Minja

Litera Dohle

Pistola 2.0 mas fres runiciones

Gran Playset de Transporte

Garaje parking 4 niveles mas
vehiculo

Pista Playset super mandibulas

Super pista mega Looping

Wega circuito [nfinito

Atmosphere

Futholin warillas

Baby plus con midsica

GuadDraco aCating

Patinete

Trimato Samurai

Yindicator

mini Cooper

Giuad King cross o Quad Nancy

EAE A b R ol o o i o b e o o ol e e o B o e o e o o e ol B e ol e o e e e o o e o e o e o o e o o e o o o o e o o o e o o
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EMPRESA

PRODUCTO

Punto 1 del Decalogo:
Promover modelos que
consoliden pautas
tradicionalmente
fijadas para cada uno
de los géneros.

Punto 2 del Decalogo:
Fijar unos estandares
de belleza
considerados como
sindnimo de éxito.

Punito 7 del Decalogo:
Mostrar a las mujeres
como incapaces de
controlar sus emociones
¥ SUS reacciones,
“justificando” asi las
practicas violentas gue
se ejercen sobre ellas.

MiYo (eci) (7)

Cochecito gamelar

Disfraces de enfermeray cabaretera

Disfraces de hada y caballero

Princesas de lujo

Disfraces Dishey

Disfraces de superhémes

Baby Born (1) Bafiera Interactiva
Animal Babys (1) Animales diverso s de peluche
. Parn Paorn i bebé Panda
Fur Real Friends {2
ur Real Friends {2} Baby Mankey
Fhying Fairy (1) Hada “Yoladara, Fluterhye flying

Heidi Klum (1) westido Alfombra roja X X
Majorette (1) Parking 4 plantas mas 2 coches ¥
Qrinal Sonidos diverdidos ¥
Super infant mota X
Gimnasio safari 05 afari rosa X
Foto de seceidn Babys and Ladies X
Make up Planet ¥ ¥
Toy Planet {11) Maletin de maguillaje X X
Disfraces de princesa X
Batidora y heladora 2 enuno X
Caocinita ¥
Cocina con Luz ¥
Rosade maguill aje X
Moto princesa Sofia X
Quad roga princesa Sofla X
Feber (5) Tickety Toc X
Mot Feher ¥
Cuad Tickety Toc X
Crogs Doraemon X
a Osito actividades ¥
Maolta (1) Mesade actividades ¥
Cajade Blogues X
Scientific Planet (2) _ Telescopio X
Maletin micrascopio animal ¥
La Estacion de Pepito ¥
Camidn de Bomberos X
El Corte Inglés (5) Super circuito cochelandia X
Magnetic Stiks X
Flar Puzle o carrusje Pirata ¥
_ Coche Teledirigido X
Baby Clementoni {2) Cuenia Goles x
My First escalextric (1) Sea lextric X
Ben y Holly (1) Playset Castillo Magico ¥
_ Seccion de Peppa Pig ¥
Peppa Piy (2) Bici rosa de Peppa Pig X
Dora (1) Dora Sirena MNadadora X
Thomas y sus Amigos (1) Circuito Gran avalancha ¥
El mundo de Pepito {1) La estacion de Pepito X
Eduland {1) Carmidn de Bomberos X
Magnetic Sticks (1) fagnetic sticks X
Maletin de Belleza X X
¥
X
X
X
¥
X
¥
X
¥
b
¥
X

GiochiPreziosi (1)

Shopkins en el supermercado
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2.4. Clasificacion segun tipologia de juego o juguete.

Los juegos y juguetes cuyas campafias se han analizado se clasifican en las siguientes
categorias:

* Juegos de aprendizaje personal, lo que corresponde a un 47.00 % de los anuncios
objeto de estudio.

e Juegos participativo, que corresponde a un 22.02% del estudio de los juegos y
juguetes realizado.

* Juegos educativos, que corresponde a un 33% de los anuncios estudiados.

* Juegos de mesa, que corresponde a un 2,6 % de los anuncios objeto de estudio.

TIPOLOGIA
AMD JUEQD? d? Juegos Juegos Juengos de
ez F'artin:ipgativus Educgtiw:us Mgesa JaTL
personal
2014 47 .00% 22.02% 33,48% 2,64% 227
2013 a0,73% 10,10% 8,50% 3,67% 327
2012 AE,09% 18,39% a,62% A,590% 174
2011 B9,28% 17,31% 4.47% a,84 1749
2010 B0,22% 2613% 5,68% 7, H5% 176
2009 64,05% 14,38% 2,62% 7,84% 1453
2008 a7.71% 2013% 4.05% 7,38% 1449
2007 588,27% 22,30% 3,59% 7.52% 1349
2006 a0.78% 9.55% 25.40% 7. H3% 142

Juegos vy juguetes de aprendizaje personal: En esta categoria se analizan los juegos y
juguetes de aprendizaje personal que se definen como aquellos que imitan la
realizacion de tareas por emulacidon adulta, o que tienen como caracteristica la
representacion de una actividad determinada para el desarrollo de la persona, como la
imaginacion, creatividad, desarrollo de potencialidades. A través de su uso, transmiten
la mayoria de los roles sociales y/o estereotipos asignados a su género, que de los
anuncios detectados el 68% contienen un marcado caracter sexista y siguen siendo un
afio mas los que transmiten un mayor nimero de estereotipos y roles tradicionales a
las nifias y ninos.

Juegos Educativos: La finalidad de esta categoria de juegos y juguetes es el desarrollo
gue se produce en la interrelacion y la comunicacidn entre las personas participantes,
consiguiendo la socializacidon a través del juego y el juguete, y que representan un
47.82 %.

Juguetes participativos: Se definen como aquellos juegos y juguetes de diversa
tematica cuya caracteristica comun es la intervencion de varias personas participantes
y que han supuesto un 16,52% del total.
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Por ultimo, los juegos de mesa con un porcentaje residual con un 2,64%.

Realizando un analisis de la publicidad que iba dirigida a cada uno de los sexos, este
estudio ha concluido con los siguientes datos:

DATOS DESAGREGADOS POR TIPOLOGIA Y SEXO

Juegos de
. Juegos Juegos
Aprendizaje Participativos | Educatios Juegos Mesa =exo
Persanal
21 16 11 1 Chico
38 1 9 0 Chica
20 2 35 o Ambosg
E= 19 55 1 TOTAL
26 31 21 5 e
racticas
107 a0 7B B TOTAL

* Sj se suman los totales de cada una de las categorias el n2 es superior a 227 debido a que muchos de
los juguetes analizados tienen doble vertiente.

En conclusién, 50,66 % de los anuncios transmiten todo tipo de estereotipos y roles
sexistas en funcidn del sexo de la niiia o el niflo mientras cerca del 50% (entre buenas

practicas y publicidad neutra) dirigen sus campanas publicitarias sin discriminacion
de sexo.

Ademas, dentro del ambito de los juegos participativos, resulta revelador que dentro
de las buenas practicas ésta haya sido la tipologia en la que mayor nimero de anuncios
se han detectado, con mas del 42% sobre el total de las buenas practicas, mientras
que en el caso de los juegos y juguetes dirigidos al aprendizaje personal el porcentaje
de los que contienen sesgos sexistas es del 68%. En cuanto a los juegos educativos, se
detecta que el 47,82% de los mismos tienen un marcado caracter sexista y, por ultimo,
de los juegos de mesa se comprueba que practicamente la totalidad de los mismos
contienen buenas practicas.
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. PUNTO DEL DECALOGO QUE SE
TIPOLOGLA, PRODUCTO INFRIMGE
FUNTO 1 PUNTOZ | PUNTO?

BUENA
PRACTICA

Andrea Gatea

Carrito de Mufecas

Caja registradora

Casita Mufiecas de Luxe

Conjunto de bateria de cocina Orange

Mi gran lavadora Jumbo

Monopatin de colores

ECO o U U O e e oy

Maletin Amhbulancia

Megacircuito Infinito ¥

hoto de carreras X

Pistola 2 Omas 3 municiones ks

Gran Playset Trasporte porta aviones
Yorkie

Garaje Parking 4 niveles mas wehiculo

Juegos de Pista Playset Soper mandibulas

aprendizaje personal Soper pista Megalooping

Bl i o

— Chicos Megacircuito Infinito

Parking 4 plantas +2 coches+ pistas
MWajorette

=

Atmosphere

Futbolin varillas

Super infant moto

Disfraz Tortuga Minja

My first escalextric

Camidn de bomberos

Super circuito cochelandia

Circuito Gran Avalancha

Castillo de Glendragon

Motofeber Tickety Toc

Qluad Tickety Toc

ol o o o e O o [ o o o

Disfraces superhéroes

Conjunto de herramientas v banco de
trabajo

=

Gran pargue de policias v bomberos

Supergaraje ruda 3 plantas

Camidn Transportacoches

Crogs Country Radio Contral

Gria gigante por control remoto

Excavadora

Juegos da Ferrari Radio Cantrol

aprendizaje personal Lamborgini

— Chicas Helicdpetro Biteo

o U U I e e O o B e

Merf Rebelle rapid red

La casa de Minnie

Bella Durmiente vestido Magico

Menuco Cupcakes

Barbie purpurina fashion

Jugando a papa ¥ a mama

Banco de trabajo

o E e =
=

Circuto de canicas




)

JUNTA DE ANDALUCIA

Instituto Andaluz de la Mujer
CONSEJERIA DE IGUALDAD, SALUD Y POLITICAS SOCIALES

TIPOLOGA

PRODUCTO

PUNTO DEL DECALOGO QUE SE
INFRIMNGE

PURNTO 1 PUNTO 2 PUNTO ¥

BUENA
PRACTICA

Juegos de
aprendizaje personal
— Chicas

Castillo magico ben y Holly

X

Moto Feber Princesa Sofia

Cuad roga princesa Sofia

Seccion babys & Ladies

Menuco Lava y Peing

Make up

Foss de Maguillaje

Maletin de Maguillaje

Cisfraces de princesa

Batidora heladora

Cocinita

Cocina con luz

Ben y Holly Playset Castillo Magico

Dora Sirena nadadora

ti baby Born Bafiera interactiva

Menuco hesitos

Cunita duerme conmigox

lenuco cochecito de paseo

Menuco Lava y Peina

Menuco Cupcakes

Cunita Cotton Line

Cochecito germelar

Digfraz priincesas de Lujo Hadas de Lujo

Disfraces Disney

Animal babies

Pom Pom mi bebe panda

Eaby Maonkey

Casita mansidn Malibi

Flutterbye Flying hada voladora

Maletin de helleza

Shopkins el suparmercado

o I o o o e e [ o o I o o o o ol o o o o o o o o o o o i B

Juegos de
aprendizaje personal
— Ambos sexos

Super circuito cochelandia

Peguehebé

Conjunto de Pelugueria

Caonjunto de dulces v helados

Maleta de trabajoy banco de trabajo

Cocina expreso moderna

Cocina grande con bancada y Luces

Mubelandia

Mloto comepasillos BRAMA

o o [ o e e o i

Teclado electrdnico rosa

Casa de mufiecas modema

Cocing cupcake

Escrtorio

Cabeza de pelugueria

“estido alfornbra roja

Disfraces nifia

Cocina frozen

Wufizcas ¥ accesorios

Cunita dugrme conmigo

Menuco Lava y Peina

Menuco v su hermano van al cole

Carrito 3 en 1

Litera doble

carro cuco inglesina plegahle

Gimnasio safar o safari rosa

Magnetic sticks elfella

Floor Fuz zle caruajedbarco pirata

Disfraces el-ella

Disfraces hada-caballero

E o o o o o o e e e N e B B B B R R
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’ PUNTO DEL DECALOGO QUE SE
TIPOLOGLA, PRODLICTO INFRIMNGE
FPLMNTO 1 PLINTO 2 PUNMTO 7

BUENA,
PRACTICA

Meo Moto ®

Meo Scooter

ks
Caballito v Caballo de carreras ®
Telescopio X

Activity TV Channel X

Carrito de Mufiecas ®

Juegos educativos — Cocina Masterchef X

Chicos Super auto beep heep

Matural Cuboland

Super cubo de aprendizaje

Diverbaul

Pupitre mas accesorios Peppa Pig

At Planet

Mlaletin microscopio

totofeber Princesa Sofia

Cluad rosa princesa Sofia

Foto seccidn babies&l adies

o o o e

Seccidn Peppa Pig

) Camidn Transportacoches H
Juegos educativos —

" Juego de construccidn seta ®
Chicas 4 - -
Trampaolin para piemas

Perro Salchicha

Matural Holbola

Andador carrito de madera

Bici rosa de Peppa Pig

Tren Intercactivo perrito

Mesa de aprendizaje

Elefante andador3 en 1

Ledn rmusical

Baby plus con musica

Patinete

Cluad draco o carina

“Windicator

Trimoto Samural

tlini Cooper

Cluad King Cross o Cuad Mancy

Crinal sonidos divertidos

Dsito actividades

Motofeber Princesa Sofia

Cuad roga princesa Sofia

Moto cross Doraemon

E O o o o o o o P ol B o i o o o e

Menuco Baby Osito Dancing

Tablet Storio &

Ferrita Amarosao

Pelota Bota Bota

Juegos educativos — Andador de madera 4 ruedas

Ambos sexos Caca max

Pictiohary pizatra magica

Baby Constructions

Coches

Andador Camina y Aprende

Garaje Interactivo tut tut balidos

Tickety toc

hinicarrito de limpieza Fowenta

Centro de planchado

Aspiradar [nfantil

kit de limpieza

oA o o i I o P ol o o o o P o B B

Casita Peppa Pig

tlowil v Manta de Suelo

Kiko nico para jugar al tras tras

Doy dou sea

Aro con sonajero-alerts con espejo

Rompecasbezas de tela

Baby Fitness multiplay

Gran pelota de Goma

Activity Pyramid

Gimnasio piano pataditas
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TIPOLOGIA

PRODUCTO

PUNTO DEL DECALOGO QUE SE
INFRINGE

PUNTO 1 PUNTO 2 PUNTO 7

BUENA,
PRACTICA,

Juegos educativos —
Ambos sexos

Mesa aprendizaje perrito ¥ amigos

Superconjunto de actividades

Moltd estudio mi primer escitorio

Educa Junior Touch

Coche activity jumbio

Blogues aprendizaje

Diragdn con bolas

Conegjo electrdnico

Plastifiesta de comida

Juegos participativos
— Chicos

Mlega circuito Infinito

Cazafantasmas

Megaapatosaurus

Playrmaohil futbal

Monopoli electrbnico

Sarage Parking 4 niveles

Fista playset Supermandibulas

Superpista Mega looping

Mega circuito Infinito

parking Majorette

Atmosphere

Futbolin varillas

hesa de actividades

Caja de blogques

La egtacian de Pepito

Cuenta Goles

oS O o i B U O o e D B D B i

Cocina Masterchef

Juegos participativos
— Chicas

Carmidn Trans portacoches

Juegos participativos
— Ambos sexos

Pilla ratdn

Coche teledirigido Disney (rosa azul)

Super circuito cochelandia

Storio 2

Pictionary pizarra magica

Foam Alfabeto y ndmeros

Mlinipizarra de Arista

Super Chuchelandia

Heladetti

Choco Chups

Mubelandia

Feber Slide Curve

beauty house de feber

la Casita de Peppa Pig(3)

Crearn House Feber

Garaje Interactivo tut tut bolidos

Juengo de construccidn seta

Ferrito Joamer

Skylander Trapteam

Quistérico

Puzzles 3D

B I Bl o ol o B Pl o o ol o o o o o o o

Magic ¥inn

Joya de la serpiente

pictureka

Aquadoodle

Dofia Arafia patas largas

Campeonato de flithal

Super Megatobogan

Fantasy house

Castillo inflable

Grande Yilla

A o ol o ol o i o

IWaestro Pizzero

El pulpo loco

FPocoyo Baildn

Teatro de Titeres

Juegos de mesa —
Chicos

Battle ship electrdnico

Juegos de mesa —
Ambos sexos

El cowhoy ghorcado

Quisterico

Pictureka

Gestos

Pictionary pizarra magica

o o B P
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2.5. Resumen de buenas practicas segun la tipologia del juego o juguete

Dentro de este apartado, al igual que el analisis contemplado en el informe del afio
pasado hemos encontrado que el mayor nimero de anuncios que contienen buenas
practicas se concentran en la tipologia de los juegos y juguetes participativos como
puede observarse en la siguiente tabla

BUENAS PRACTICAS |
TIFOLOGA JUEGD O JUGLIETE
Andres Gates
Carrito de Mufiecas
Caja registradora
Casita Mufiecas de Luxe
Conjunto de bateria de cocing Orange
Mi ran lavadora Jumbo
Monopatin de colores
Maletin Ambulancia
Conjunto de herramientas y banca de trabajo
Sran pargque de palicias y bomberos
Super garaje ruda 3 plantas
Camidn Transportacoches
Cross Country Radio Control
Grda gigante por control remoto
Excavadora
Ferrari Radio Contral
Lambaorghini
Helicdpetro Biteno
Med Rebelle rapid red
Super circuito cochelandia
Peguehebé
Conjunto de Pelugueria
Conjunto de dulces y helados
hlaleta de trabajo v banco de trabajo
Cocina expreso moderna
Cocina grande con bancada y Luces
Mubelandia
Moto correpasillos BRAWA
Activity T Channel
Carrito de Mufiecas
Cocina Masterchef
Camidn Transportacoches
Juego de construccion seta

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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TIFOLOGA, JUEGD O JUGLIETE

Tablet Storio 2

Perrito Amoaroso

Pelota Bota Bota

Andador de madera 4 ruedas

Caca max

Fictionary pizarra manica

Eaby Constructions

Coches

Andador Camina vy Aprende

Garaje Interactivo tut tut bolidos

Tickety toc

Minicarrito de limpieza Rowenta

Centro de planchado

Aspirador Infantil

kit de limpieza

Casita Peppa Pig

Masterchef

Camidn Transportacoches

Super circuito cochelandia

=torio 2

Fictionary pizarra magica

Foam Alfabeto y ndmeros

Minipizarra de Artista

Super Chuchelandia

Heladetti

Choco Chups

Mubelandia

Feber Slide Curve

beauty house de feber

la Casita de Peppa Piglid)

Dream House Feber

Garaje Interactivo tut tut bolidos

Jueno de construccian seta

Perrito Zoamer

Skylander Traptearmn

Cuistérico

Puzzles 3D

Magic ¥inn

Jova de la serpiente

Pictureka

Aguadoodle

Dofia Arafia patas largas

Campeonato de filthol

Super Megatobogan

Fantasy house

Castillo inflable

Grande %illa

El cowhoy ahorcado

Cuisterico

Pictureka

Gestos

Fictionary pizarra magica

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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2.6. Utilizacion de los colores en la transmision de estereotipos sexistas en la
publicidad de juegos y juguetes

Al igual que en el estudio realizado el pasado afio, es de resaltar que la mayoria de los
anuncios que van dirigidos a las chicas cuando vienen publicitados en catdlogos se
asocian al color rosa en toda su gama cromatica o bien el color morado. En cambio, los
anuncios dirigidos a los chicos se acompanan de colores mas duros como el rojo, el
negro, el amarillo. Siendo el color verde o rojo utilizado en numerosas ocasiones como
color neutro para chico y chica. Esto ha quedado plasmado en anuncios de peluches,
triciclos o bicicletas.

2.7 Observaciones sobre empresas y productos de anuncios de juegos y juguetes en
2014

- Las empresas de juegos y juguetes que alinan mayor nimero de practicas sexistas
contenidas en sus campafias publicitarias han sido Mattel y su filial Feber (13), Famosa
(12) y Toys’r Us (25), que incumplen en su totalidad los puntos 1y 2 del Decalogo.

- Queremos realizar especial mencién a la empresa Toy Planet que si bien el pasado
afo acumuld un elevado nimero de anuncios de publicidad sexista que se detectaron
en su catalogo de Navidad, este afio 2014 ha sobresalido por encima de las demads
empresas debido al elevado nimero de buenas practicas que ha realizado en su
catdlogo, en el que se puede encontrar desde un nifio dandole un biberdn a un bebé,
hasta una nifia manejando una excavadora o con juegos de construccidon
tradicionalmente atribuidos exclusivamente a los nifios.

- Hot Wheels por su parte, continua con una publicidad exclusivamente orientada al
sexo masculino, con productos como “Megacircuito infinito”.

- Llama la atencién la empresa Feber, filial de Famosa, ya que realiza tanto buenas
como malas practicas en las camparias de publicidad de sus productos.

- Podemos encontrar en los distintos catdlogos analizados productos como ‘Castillo
inflable” o ‘Gran Villa”, que van dirigidos a ambos sexos, y por otro lado malas
practicas infringiendo el punto 1 del Decdlogo para una publicidad no sexista con
productos casi en su totalidad dedicados a los medios de locomocidén ya que o bien
desagregan por colores segln quieran dirigir el producto a chicos o a chicas, o bien ni
siquiera visualizan a las nifias con productos del tipo Moto princesa Sofia, Quad rosa
princesa Sofia, Tickety Toc, Moto Feber, Quad Tickety Toc.

- Ademas, Toy Planet y Feber, Imaginarium ha sido unas de las empresas que mas han
promovido buenas practicas en sus anuncios y campafias en el periodo prenavidefio de
2014.
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- Mencidn especial merecen Goliath y Educa Borras ya que, en funcién de los anuncios
de juegos y juguetes detectados en el periodo analizado, sélo desempefian campafias
publicitarias enfocadas en buenas practicas, una politica de las compafias que fue
iniciada en campafias de afios anteriores, como se recoge en el informe sobre juegos y
juguetes desde el afio 2012.

2.8. Impacto de la publicidad sexista en el medio Audiovisual. Consejo Audiovisual de
Andalucia.

Los siguientes datos corresponden exclusivamente a publicidad emitida en televisién, y
gue se han podido obtener en virtud a la firma del Convenio Marco de Colaboracién
entre el Instituto Andaluz de la Mujer y el Consejo Audiovisual de Andalucia con fecha
5 de diciembre de 2013. El informe aporta datos cuantitativos de emisién de los
anuncios de juguetes en el periodo del 15 de noviembre al 8 de diciembre de 2014 y
gue han sido analizados para el presente informe.

En concreto, se han analizado los 88.397 anuncios emitidos en el periodo citado por el
canal autonémico publico Canal Sur TV (6.389), los canales nacionales generalistas
privados Antena 3 (11.163), Cuatro (9.958), Telecinco (12.072) y La Sexta (9.276) y los
canales nacionales tematicos privados Boing (13.938), Disney Channel (13.683) y
Neox (11.646).

Inserciones de anuncios por cadenas televisivas.

En este apartado se analizan por cadenas televisivas las inserciones de los anuncios
publicitarios de los productos de juegos y juguetes que han sido objeto de estudio a lo
largo del presente informe.

CADBAS CAHAL SUR DISHEY TOTAL
THLEVISIvAs PNTENA3  BOING o CLAH  CUATRO 0~ LASEXTA  HEOX  TELECHCO o o
TOTAL
INSERCIONES | 11163 13938 272 13683 11646 12072 88397
PUBLICITARIAS
JUEGOS,
JUGUETES ¥ 13 11960 195 11468 106 3993 426 28561
ViDEQJUEGOS
BUEHAS
PRACTICAS 34 555 395 527 2 1532
MALAS
PRACTICAS 42 606 591 356 23 1718
HO EVALUADOS | 337 10799 195 10362 106 3110 362 25311

En la anterior tabla se ofrecen los datos de emisién de anuncios por cadenas
televisivas, mostrando los datos absolutos de numero de inserciones. De la misma
podemos deducir que BOING con un total de 13.938 anuncios es la cadena con un
mayor porcentaje de inserciones de anuncios con un 15,76% del total (88.397

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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anuncios) de los cuales el 85,80% se corresponden con anuncios de juegos y juguetes,
seguida de DISNEY CHANEL con total de 13.683 anuncios que representan un 15,47%
del total (88.397 anuncios) de los cuales el 83,81% se corresponden con anuncios de
juegos y juguetes.

CADBAS CAHAL SUR DISHEY TOTAL
TELEVISIvAs  ANTEHA3  BOING oo CLAN | CUATRO 05  LASEXTA  HEOX  TELECINCO .. -t
JUEGOS,
JUGUETES ¥ 3,70% | $5,80% 0,00% 0,00% 2,00% 83,80% 1,10% 34,30% 3,50% 32,30%
ViDEQJUEGOS
BUEHAS 0,30% 4,00% 0,00% 0,00% 0,00% 2,90% 0,00% 4,50% 0,20% 1,70%
PRACTICAS ! ' ' ' ' ' ' ' ' '
MALAS 0,40% 4,30% 0,00% 0,00% 0,00% 510% 0,00% 3,10% 0,20% 1,90%
PRACTICAS ! ' ' ’ ’ ' ' ' ’ ’
HO EVALUADOS | 300% | 77.50% 0,00% 0,00% 2,00% 75,90% 1,10% 26,70% 5,20% 26 ,60%

De los datos mostrados en la anterior tabla se concluye que las campafias publicitarias
sobre juegos, juguetes y videojuegos representan un 32,30% de la totalidad de los
anuncios insertados en todas las cadenas televisivas analizadas.

CADBHAS CAHAL SUR DISHEY TOTAL
TR EVISIvas  ANTEHA 3 BOING o CLAN | CUATRO .-  LASEXTA  HEOX  TELECIHCO . —tn
BUEHAS 510% 4 60% 0,00% 1,10% 3,70% 1,70% 12 50% 3,30% 5,20% 5,10%
PRACTICAS ' ' ' ' ' ' ’ ' ' '
MALAS 5,20% 5,10% 0,00% 0,00% £,00% 0,00% 8,30% 2,70% 5,60% 5,20%
PRACTICAS ' ' ' ' ' ' ' ' ' '
NO EVALUADOS | £370% | 9030% | 10000% | 9890% | 9030% 95,30% 79,20% 94, 00% 59,20% 59,70%

De los datos mostrados en la tabla anterior se concluye que de las campafias
publicitarias sobre juegos y juguetes analizados por el Observatorio Andaluz de la
Publicidad no Sexista es en la cadena televisiva LA SEXTA donde se recogen el mayor
porcentaje de inserciones de anuncios de los juegos y juguetes analizados con un
20,8% de la totalidad de inserciones de anuncios de juegos y juguetes, siendo ademas,
la cadena con el mayor porcentaje de inserciones de anuncios de juegos y juguetes que
contienen buenas practicas, seguido de TELECINCO con un 5,20%, siendo igualmente
TELECINCO donde se han insertado un mayor nimero de juegos y juguetes que
contienen malas practicas en aplicacién del Decalogo con un 8,30% seguida de CUATRO
con un 6%.
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CAMPARAS PUBLICITARIAS ANTENA 3 | BOING | cuaTRO | DUSNEY 14 gexra | Neox | TeLecnco | JDTAL
BUENAS PRACTICAS a1 555 7 428 9 536 28 1604
ACTIVISION/SKYLANDERS TRAR TEAM 157 17 174
EIZAK/ZO0MER 17 14 10 41
FISHER PRICE/MOVIL OBITOS-GIMMASIO o o o
PIANO PATADITAS
FISHER %%EE;EsLLszRIiIRCUHO - - - 1o
GOLIATHi QUISTERICOO0CIUEGO 13 27 &0 100
GOLIATH/MAGIC YINN/IUEGO 34 18 11 &3
HASERO/IPICTUREK A1/ JUEGO 19 18 21 50
HASBRO,FUREY BOOM| 63 a3 76 222
HASEROJGESTOS 7 46 44 127
IMC/CACAMAX 54 &5 &5 204
TMC/DORE. ARARIA PATASLARGAS/IUEGO 1B 18 0 76
TMC/LA 10 A DE LA SERPIEMTE/JUEGO 19 > 42 o6
MATTELl\,I‘qPAIé ESESIFE{E AR - - . "
RAVENSEURGERPUZZLE 2D 24 &0 104
TOYS R US{T.JUGUETES 7 7 3 5 5 7 72
MALAS PRACTICAS 12 606 691 356 23 1718
FAMOGANENUCO/TIEMDA DE CUP CAKE 44 46 90
FISFER PRICE/ELEFANTE ANDADCR 3EN | oy 0 o
1-LEON ANDADCR MUSICAL
FISHER Téﬁéﬂ;ﬁgﬁ;T}MEGA - - . -
FISHER PRICE/LA CASA DE MINNIE 11 106 117
FISHER PRICEJTREN INTERACTIVO DE - 1 =
PERRITO-MESA APRENDIZATE
HASERO/EATTLESHIP ELECTRONICO 10 1 23 &0
HOT WHEELS/MEGACIRCUITC INFINITO 76 18 24 116
IMC/CAZAFANTASMAS 22 =7 57 106
TMC/PILLA RATON ) = 45 104
TR BN TS) :
MATTEL/BARBIE/PURPURINA FASHION &6 &7 47 182
MATTEL/BAREIE/RIZA Y PEINA &7 113 &4 264
MATTEL/DISNEYJEELLA DURMIENTE 7 - o
VESTIDO MAGICO
PLAYMOBIL/CAMPO DE FUTBOL MALETIN 53 40 15 108
TOTAL GENERAL a3 1161 7 1119 9 892 51 3322

En la tabla anterior se desglosa las campaias con buenas o malas practicas definidas
por el IAM segln el n? de inserciones por cadena por producto siendo el producto
Activision/Skylanders Trap Team el producto que contiene buenas practicas con mayor
insercion de su anuncio en la cadena BOING (157 n2 de inserciones) y por el contrario
es el producto Matell/ Barbie/ Mansion de Malibu Barbie y su Fiat 500 el producto que
contiene malas practicas con mayor nimero de inserciones de su anuncio publicitario y
en las cadenas televisivas donde mas se ha anunciado han sido BOING (126 n2 de
inserciones) y DISNEY CHANEL (131 n2 de inserciones).
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TIPD DE DISMEY TOTAL
Hommn | ANTENAS BOING CHATINEL NEDX TeLeanco | LR
HORARIO HD
PROTEGIDO 11,30% 1.80% 16,20% 0,00% 4,30% 7,50%
H ORA RID
PROTEGIDO 78,60% 74,40% 58,20% 56,70% 56,50% 64,10%
FRA HA
REFORZAD A 5.50% 23,80% 25,60% 43,30% 50,10% 28, 40%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
GEMERAL : s ) , , ,

Finalmente, en la tabla anterior se muestra el porcentaje de emisién de los anuncios
con buenas o malas practicas analizadas por el Observatorio Andaluz de la Publicidad
no Sexista en relacién al horario en que se emitieron, dividiéndolo entre la franja de
proteccidn reforzada® del horario de proteccién de menores?, el resto del horario de
proteccion de menores y el horario no protegido.

De los datos incluidos en la misma deducimos que la cadena ANTENA 3 es donde
mayor porcentaje de anuncios sobre juegos y juguetes analizados por el Observatorio
se han emitido durante Horario Protegido (de 18h a 22h) aun no siendo una cadena
dirigida al publico infantil, seguida de BOING (74,40%) y DISNEY CHANEL (58,20%). Por
otro lado, es la cadena TELECINCO con un 39,10% donde mayor porcentaje de
anuncios sobre juegos y juguetes analizados por el Observatorio se han emitido
durante la Franja Reforzada (de 8h a 9h y de 17h a 20h en dias laborables y de 9h a 12h
y de 18h a 22h los fines de semana y festivos)

! Seguin lo dispuesto en la Ley 7/2010 General de Comunicacién Audiovisual se considera franja
reforzada entre las 8 y las 9 horas y entre las 17 y las 20 horas en el caso de los dias laborables y entre
las 9 y las 12 horas sabados, domingos y fiestas de ambito estatal. Asimismo, serd de aplicacion la franja
de proteccion horaria de sabados y domingos a los siguientes dias: 1 y 6 de enero, Viernes Santo, 1 de
mayo, 12 de octubre, 1 de noviembre y 6, 8 y 25 de diciembre.

2 La citada Ley 7/2010 establece un horario de proteccién de menores comprendido entre las 6 y
las 22 horas.
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2.9. Conclusiones del informe

* En el presente Informe se han analizado un total de 227 anuncios de juguetes y
juegos que aunan buenas practicas, malas practicas publicitarias que contienen
sesgos sexistas y anuncios no significativos. De los 227 anuncios detectados, El 50,66%
del total de los anuncios de juegos y juguetes aparecidos en los soportes publicitarios
considerados para la elaboracién del presente informe —catdlogos y medios
audiovisuales- contienen un tratamiento sexista e infringen algin punto del Decalogo
para la publicidad no sexista. El 33% de los anuncios de juegos y juguetes examinados
aparecidos en, catdlogos especializados y television han sido de buenas practicas y el
15 por ciento restante se trata de anuncios no destacables.

ANO 2013 2014
H° TOTAL DE ANUNCIOS 327 227
U TRATAMIENTO SEXISTA a1,00% a0,00%
% BUENAS PRACTICAS 19,00% 33,00%
HO DESTACAN 1] 15,00%
2013 2014
19 15
Sexistas
81
Buenas Practicas
50
33 No Destacan
Sexistas Buenas Practicas

No Destacan

Las empresas de juegos y juguetes que alnan mayor numero de practicas sexistas
contenidas en sus campafias publicitarias han sido Mattel y su filial Feber (13), Famosa
(12) y Toys’r Us (25), que incumplen en su totalidad los puntos 1y 2 del Decélogo.

Los juguetes de aprendizaje personal, transmiten la mayoria de los roles sociales y/o
estereotipos asignados a su género, que son de caracter sexista con un 68%. Siguen
siendo un ailo mas los que transmiten un mayor nimero de estereotipos y roles a las
y los menores. Les siguen los educativos con un 47,82%.

Los juguetes participativos con un 16,52%, que producen la interrelacion y la
comunicacion entre los y las participantes, que se socializan a través del juego. Por
ultimo han quedado los de mesa con un porcentaje residual con un 2,64%.
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Especial mencion a la empresa Toy Planet quien después de acumular el pasado afio
2013 un elevado numero de anuncios de publicidad sexista que se detectaron en su
catdlogo de Navidad, este afio 2014 ha sobresalido por encima de las demds empresas
debido al elevado numero de buenas prdcticas que ha realizado en su catdlogo, en el
que se puede encontrar desde un nifio ddndole un biberdn a un bebe, hasta una nifia
manejando una excavadora o juegos de construccion tradicionalmente atribuidos
exclusivamente al género masculino.

Hot Wheels por su parte, continda con una publicidad exclusivamente orientada al
sexo masculino, con productos como “Megacircuito infinito”.

Llama la atencién la empresa Feber, filial de Famosa, ya que realiza tanto buenas como
malas practicas en las campafias de publicidad de sus productos.

Podemos encontrar en los distintos catalogos analizados productos como ‘Castillo
inflable” o ‘Gran Villa”, que van dirigidos a ambos sexos, y por otro lado malas
practicas infringiendo el punto 1 del Decdlogo para una publicidad no sexista con
productos casi en su totalidad dedicados a los medios de locomocidn ya que o bien
desagregan por colores segun quieran dirigir el producto a chicos o a chicas, o bien, ni
siquiera visualizan a las nifias con productos del tipo Moto princesa Sofia, Quad rosa
princesa Sofia, Tickety Toc, Moto Feber, Quad Tickety Toc.

Toy Planet, Feber e Imaginarium han sido las empresas que mas han promovido
buenas practicas en sus anuncios y campanfas en el periodo prenavidefio de 2014.

Mencidén especial merecen Goliath y Educa Borras ya que, en funcién de los anuncios
de juegos y juguetes detectados en el periodo analizado, sélo desempefian campafias
publicitarias enfocadas en buenas practicas, una politica de las compaiiias que fue
iniciada en campafias de afos anteriores, como se recoge en el informe sobre juegos y
juguetes del afio 2012.

Como conclusion general, mas del 50% por ciento de los anuncios transmiten un
mayor numero de estereotipos y roles tradicionales de género en funcién del sexo de
la o el menor y cerca del 33 por ciento dirigen sus campaias publicitarias sin
discriminacion de sexo.

* De las 88.397 inserciones publicitarias emitidas en los diferentes canales analizados
en este informe, 28.561 corresponden al grupo de juegos, juguetes y videojuegos,
siendo el que mas inserciones publicitarias emite durante el periodo analizado
(noviembre y diciembre de 2014).

* De los anuncios detectados por el Observatorio de Publicidad no Sexista del Instituto
Andaluz de la Mujer, 1.718 inserciones publicitarias son de anuncios de juegos y
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juguetes sexistas.

¢ De anuncios considerados sexistas, el 64 % se ha emitido en horario de proteccién de
menores, es decir, entre las 6 y las 22 horas. Ademas, el 28,4% se emitio la franja
reforzada. Sélo el 7.5% fuera del horario protegido.

e Entre los datos resefables es la concentracion de los anuncios de juguetes en los
canales tematicos infantiles. De hecho, el 94,8% del total de los anuncios de juguetes
se ha emitido en tres de las nueve televisiones analizadas. En términos absolutos, la
cadena Boing emitié un total de 11.960 inserciones publicitarias, seguida de Disney
Channel con 11.468 y Neox con 4.055 anuncios publicitarios. En las televisiones
generalistas, los anuncios de juguetes no representan mas de un 5.1% del total de la
publicidad que emiten.

e Las marcas y empresas de juguetes que han realizado mas inserciones publicitarias
son Mattel (844), Fisher Price (320). Le siguen a una notable distancia otras marcas
como IMC (210) Famosa (90) Hasbro (60).

Estos datos revelan que la campaifia navidena de publicidad de juguetes es
especialmente intensa. Los resultados alertan sobre la enorme presion publicitaria que
recibe un sector de la audiencia muy influenciable, como son las nifias y nifios.
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3.- PENDICE DE CASOS PRACTICOS DE ANUNCIOS SEXISTAS Y DE BUENAS PRACTICAS
DE JUEGOS Y JUGUETES.

«  ANUNCIOS QUE CONTIENEN MALAS PRACTICAS

Anuncios gue infringen el Punto 1 del Decalogo.

Anuncios que consolidan pautas tradicionalmente fijadas para cada uno de los
géneros. Anuncios que siguen perpetuando roles tradicionalmente asignados a cada
género, manteniendo el tradicional reparto de espacios profesionales, privados frente
a publicos o de prestigio, ajenos a cambios sociales.

Producto anunciado: Nenuco, cunita Cotton Line. Tipologia de juguete: Aprendizaje
personal imitativo de roles chicas. Descripcidn: Una nifa sujeta en brazos a su Nenuco,
lo acuna para meterle en la cuna.

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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Producto anunciado: Nenuco Cupcakes. Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de
roles chicas. Descripcion: Una nifia juega en una cocinita de juguete a preparar
cupcakes.

d“ﬁ . -~ -

Producto: Silla gemelar. Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles ellas
Descripcidn: Una nifia lleva un carrito gemelar con la bolsa a juego.

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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Producto: Disfraces de distinto tipo. Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles
ambos. Descripcién: Mientras el Unico nifio de la foto va disfrazado con un traje de
meédico, las nifias van disfrazadas bien de enfermeras o cabareteras.

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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Producto: Disfraces. Tipologia: Aprendizaje personal ellos.
Imitativo de roles. Descripcion: Para los nifios se sugieren
disfraces del tipo superhéroe.

Producto: Disfraces nifias. Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles ellas.
Descripcidn: Para las nifias se sugieren disfraces tipo princesas.

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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Producto: Shopkins. Tipologia: Aprendizaje
personal imitativo de roles ella.
Descripcidon: Una nifla juega a hacer la
compra en un supermercado.

Producto: Quad. Tipologia: Educativo ambos. En rosa para ella en azul para él.
Descripcidon: Quad con el que aprender a conducir. Lo fabrican en rosa para ella y en

azul para él.

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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Anuncios que infringen el Punto 2 del Decdlogo.

Anuncios que fijan unos estandares de belleza como sinénimo de éxito. Anuncios que
limitan los objetivos vitales de las mujeres y sus cambios debidos a la edad como
“problemas” que es preciso ocultar y/o corregir.

Producto: Barbie purpurina Fashion y Barbie de Fiesta. Tipologia: Aprendizaje personal
ellas. Descripcion: Barbie como modelo de belleza para las menores.

Producto: Maletin de pelo con secador. Tipologia:
Aprendizaje personal ella. Descricpion: Set completo
para arreglarse el pelo.

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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+  ANUNCIOS QUE CONTIENEN BUENAS PRACTICAS.

Producto: Cocina Masterchef. Tipologia: Aprendizaje personal ellos. Descripciéon: Un
nifio se divierte en una cocina de juguete.

Producto: Bebé abracitos. Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles.
Descripcidn: Un nifio cuida y acuna a un bebé.

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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Producto: Carrito de bebe. Tipologia: Aprendizaje personal. Descripcidn: Un nifio

juega a pasear un carrito de bebe rosa.

CARRO _
DE MUNECAS

78 x 49,5 % 89,5 cm
A partir de 3 afios.

iEa o)

Producto: maleta de bricolaje Bosch. Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles
él y ella. Descripcidn: Nino y nifa se divierten jugando con el maletin de bricolaje.

il

MALETA BANCO 'l o

DE TRABAJO BOSCH Y/ Facide ‘ a
: C —

A partir de 3 afios. ‘ transnartar

.
&
-
.‘u
b
L
[
L

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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Producto: Lavadora Jumbo. Tipologia: Aprendizaje personal imitativo de roles.
Descripcién: Un nifo juega a poner la lavadora.

MI GRAN
LAVADORA JUMBO
A partir de 4 afios.

Accesorios no incluidos.

iH tambor
gira como las
de verdad!

Informe de Juegos y Juguetes 2014
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